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Tutkimuksen tavoitteet ja sisalto

1. Modernin humanistin profiili: perusdemografiat ja matkailijan minakuva

1. Alasegmentit, niiden volyymi ja potentiaali

1. Suomen ja suomalaisen matkailutarjonnan kiinnostavuus



Moderni humanismi tassa tutkimuksessa

* Arvot ja eettisyys ohjaavat elamaani.

* Yritan eldaa elamaani siten, ettda myos tulevat sukupolvet voisivat nauttia hyvin
elinolosuhteista ja hyvasta elamasta.

* On tarkeata, etta kaikki apua tarvitsevat saavat sita.

* Yksi elaman suurista nautinnoista on se, etta pystyy luomaan hyvinvointia ja iloa muille
ihmisille.

* Meidan pitaisi varata tarpeeksi aikaa, jotta voisimme todella ymmartaa elamaamme
vaikuttavien erilaisten asioiden arvon.

* Olen kiinnostunut muista kulttuureista.

* Tulen hyvin toimeen epavarmuuden kanssa.

* On hienoa viettaa aikaa erilaisten ihmisten kanssa.

* Olen aina valmis kokeilemaan uusia asioita ja ideoita.

* Tasapaino kehon, sielun ja tunne-elaman valilla on yksi elaman tarkeimmista asioista.

* Pidan jatkuvasti huolta itsestani, jotta tuntisin itseni niin terveeksi ja tarmokkaaksi kuin
mahdollista.

* Etsin jatkuvasti uusia tunne-elamyksia.
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Motiivit &
Tarpeet

Tarkeimmat tekijat samoja kaikissa maissa

“The 3 most important things are
surely [the kind of] nature [that] |
have never seen before, a
challenging atmosphere, which will
change and transform me, and
[learning about the] lifestyle of the
society. | would combine some days
in a deep forest, spend some time
inside the city, as close as possible
with the ‘normal’ people's life and
maybe discover [new] activities.”

HYVAN LOMAN

Upeat maisemat

Mahdollisuus samalla matkalla rentoutua ja
osallistua haluamiinsa aktiviteetteihin

Paljon mielenkiintoista nahtavaa ja paikkoja,
joissa vierailla

Voi taysin irtaantua omasta arjesta

Voi seurata ja oppia paikallista elaméantapaa

ELEMENTIT 1/2 (%)

% 10% 20% 30% 40%  50%

Kiinnostava paikallinen ruokakulttuuri ja/tai
ruokalajit

Mahdollisuus nahda ja kokea koskematon
luonto/erdmaa

Kohteen historia on mielenkiintoinen
Kohdemaassa on kiinnostavia kaupunkeja

Matkakohteen hintataso on edullinen

Arkkitehtonisesti tai muuten kulttuurisesti
mielenkiintoinen

Kohteeseen on edullista matkustaa

Kohteessa on runsas kulttuuritarjonta

Mahdollista p&asta vuorovaikutukseen
paikallisten ihmisten kanssa

Kohde on itselle uusi, uudenlainen

Matka sinne on pieni seikkailu, erdanlainen
hyppy tuntemattomaan

Mahdollisuus yhdistaa kaupunki- ja
maaseutumatkailu



Motiivit &
Tarpeet

HYVAN LOMAN

Mahdollista tutustua kulttuuriin/
elamantapaan, joita laaja yleiso ei vield tunne

Kohteeseen on helppo paasta
Kohteesta I6ytyy helposti tietoa internetista

Paljon mahdollisuuksia lapsiperheille
Kohteessa on hyvat ja sopivat
ostosmahdollisuudet
Kohteesta on internetissa tarjolla erilaisia
vinkkej& mita voisi tehda
Mahdollisuus harrastaa urheilua ja liikuntaa
Kohteessa puhutaan vastaajan osaamaa
kielta
Kohteessa on kiinnostava yéelama (ravintolat,
baarit, yokerhot)

Matkustusaika kohteeseen on lyhyt

ELEMENTIT 2/2 (%)

%  10% 20% 30%  40%
[ 18%
[ 17%
[ 15%
[ 12%
] 12%
[ 12%
[ 11%
[ 10%
N 0%
[ o%

I Kyseessa on esim. ystavien tai lehdiston

kehuma kohde

(7

Kohteen markkinointi on herattanyt
kiinnostusta matkustaa sinne

= 7%

Kohteesta loytyy tietoa tai suosituksia
sosiaalisesta mediasta

|- 5%

Kohde on tuttu paikka
Ei mikaan edella mainituista

Ei osaa sanoa

I 5%
| %

[ 1%

50%



MATKUSTAMISEEN LIITTYVIA MIELIPITEITA 1/2 (%)

@ Taysin samaa mielta O Jokseenkin samaa mielta

M I el I k u Va ItS esta OEi osaa sanoa O Jokseenkin eri mielta

B Taysin eri mieltd

matkallljana 0% 20% 40% 60% 80% 100 %

Lomalla haluan viettad mukavaa aikaa - >
rakkaideni/laheisteni parissa. i ZHQ/“*

Valmistaudun huolella matkoilleni hankkimalla
etukateen runsaasti tietoa matkakohteesta.

46% a1

Pidan siita, jos lomalla paasee yhteyteen
I:'> paikallisten ihmisten kanssa ja voi oppia sita
kautta paikallisesta elamasta ja kulttuurista.

58% 19019

Kéaytan tarvittaessa runsaasti aikaa |6ytaakseni
itselleni parhaiten sopivan majoituksen
lomamatkoillani.

47% Thoodd

Lomallani haluan elad oman rytmini mukaan,
— vapaana suunnitelmista ja aikatauluista.

41%  3%14%%

Minusta on mukavaa olla yhteydessa muihin
ihmisiin matkoillani.

58% Ih14% 3

Matkalla voin kayttaa hieman runsaammin
rahaa, jotta voin nahda ja kokea kaiken
haluamani.

61% I 16% B

me» Haluan olla lomalla aktiivinen ja tehda paljon
minua kiinnostavia asioita.

54% 1% 18% F

—_— Haluan matkustaa yksildllisesti omilla
ehdoillani, en pida massamatkailusta.

50% 1% 16% 5

Lomamatkalla kéyn mielellani useammassa
kuin yhdessa paikassa, esimerkiksi seka
kaupungissa ettd maaseudulla.

55% 3% 17% B

MIHIt0

Matkoillani teen valintoja taysin harrastusteni
ja mielenkiinnonkohteideni mukaan.

55% 1% 19% B




MATKUSTAMISEEN LIITTYVIA MIELIPITEITA 2/2 (%)

@ Taysin samaa mielta O Jokseenkin samaa mielta

M I el I k u V a I tS eS t a OEi osaa sanoa O Jokseenkin eri mielta

B Taysin eri mieltd

matkallljana 0% 20% 40% 60% 80% 100 %

Matkoillani haluan etsia ja loytaa itse, kulkea S s
omia polkujani. - St 3% 21% I’

Jos matkani tai siihen liittyvéat palvelut (esim.
':> majoitus) eivat ole luvatunkaltaisia, valitan - 43% M 22% l

asiasta.

Minulle on tarkeatd, etta voin tehda
lomamatkani vastuullisesti ja ymparistoa 48% ‘{19{; 18% -
séastavasti.

Jos mahdollista, matkustan joka lomallani
ulkomaille.

4% b 2% B

Jos taloudellinen tilanteeni heikkenisi,

ulkomaan matkat olisivat ensimmaisten - 39% M 26% .

asioiden joukossa, joista karsisin.

Minua viehattaa matkoilla epatietoisuus/
yllatyksellisyys, etten tiedd mitd huominen tuo
tullessaan.

3% 1% 21% ol

Kéaytan hyvakseni matkatarjouksia. Kaytan
paljon aikaa matkatarjouksien etsimiseksi.

20% 1% 3% oW

Suunnittelen tai annan matkanjarjestéjien

|:> suunnitella monet matkani yksityiskohdat - 34% 14@ 32% -

ainakin osittain valmiiksi jo etukateen.

Vuokraan usein auton matkakohteessa. - 32% 3}(* 26% -

Matkustan ulkomaan lomillani usein samoihin . -
kohteisiin. ZEEEE A |







Mielikuva
suomalaisista
SUOMEEN JA SUOMALAISIIN LIHTETYT PIIRTEET 1/2 (%)

% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

e Suomeen osataan liittd& mielikuvia,
joten jonkinlaista tunnettuutta on Ainutlaatuinen ja kaunis luonto
-

- r---------------
olemassa eurooppalaisen I Sinne on suhteellisen kallista matkustaa _ 50%
kohderyhméan keskuudessa e e
Ihmiset ovat ystavallisia ja vieraanvaraisia [ 42%

Paljon mielenkiintoisia vierailukohteita ja _ 40%
L. X o

aktiviteetteja

Omaperdinen ja muista erottuva [ 38%
Mielenkiintoinen kulttuuritarjonta [N 37%
Mielenkiintoinen keittic [N 25%
Muista maista erottuva, omaperainen _ 559
. .. . )

arkkitehtuuri ja design

EEEN BN BN BN BENN BENN BENE BN BN B
Epamiellyttavéa ilmasto | [ 25%

h-----------

8 &8 _ &8 & & & &N & & §® § N |
| Sijaitsee melko kaukana _ 23%

h------------
Luova ja innovatiivinen ajattelutapa [N 22%
Sijaitsee melko lahella [N 22%

Ihmiset hieman omalaatuisia positiivisessa I 21
mielessa °

Miellyttava ilmasto [ 14%



Suomalaiset matkailu”’ikonit”

TOP VETOVOIMATEKIJAT

SUHTAUTUMINEN ERAISIIN SUOMEEN LITETTAVIIN ASIOIHIN
("IKONIT") 1/2 (%)

Luonnon valoilmiot

m Erittain kiehtova OMelko kiehtova OEi osaa sanoa
@ Ei kovin kiehtova mEi lainkaan kiehtova

Luonto yleisesti
% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %

a ~ w0 D E

Jarvet
w5
Lappi 41% B2T
Saaristo Revontulet [IEAe T 23%  [o%3Y
Keskiysn aurinko/ ysten ys [ e0% 28%  [6%pfl%
Talven ggp;)sfﬁlr: kesan _ 8% ‘G%b%l%
Metsat [ ageg 42% [79% ] 11% R
Lappi [ 40 39% [8% [ 10% 18
Saaristo [ 38% 38% [ 14% [o%ils
Hiljaisuus [88% 42% [7%] 15% W
Suomala:(naelzgvl;?:izﬁﬂgennne ja _ 7% [ 3% | 15% l




Suomalaiset matkailu”’ikonit”

Joulupukilla ja ortodoksisella
kirkolla enemman hyljintéd& kuin
vetovoimaa.

SUHTAUTUMINEN ERAISIIN SUOMEEN LITETTAVIIN ASIOIHIN
("IKONIT") 2/2 (%)

m Erittéin kiehtova O Melko kiehtova O Ei osaa sanoa
O Ei kovin kiehtova mEi lainkaan kiehtova

0%  20% 40% 60%  80% 100 %
Kesamokit [I0%00] 49% [s%] 200 W
44% bd  23% [N

Lumi

Suomen sijainti id&n ja [&nnen

valissa 46% \ 14% \ 20% .

[ 19% ]
4% |
Sauna [ 24% 34% %] 6% |
[15% |
[16% |
[15% |

Suomalainen design, .
arkkitehtuuri 40% | 0% [ 20%
Saamelaiskulttuuri 39% \ 29% \ 13%
i
| —
Joulupukki 31% | \6%\ 28%
- &=
Muumit (0098  28% | [ 3a% ' [ 19%
Ortodoksisen kirk ikut L
odoksisen kirkon vaikutus .

kulttuuriin - 26% ‘ 21% ‘ 29% -




SUOMESTA TOIVOTUT KOKEMUKSET JA ELAMYKSET 1/2
(% Suomesta kiinnostuneista)

20% 40% 60% 80%

=S

Kokemukset &
Elamykset

Nakisi omin silmin revontulet 76%

P&asisi ndkemaén keskiyon auringon 71%

Voisi henkilokohtaisesti néhda ja kokea _ 58%
koskemattoman erdmaan rauhan ?
Paasisi kokemaan kaamoksen pimeyden _ 57%
Voisi ndhda ja kokea Lapin ja saamelaiskulttuurin _ 53%
Nakisi suomalaisen pikkukaupunki-idyllin _ 539
viehéttavine puutaloinen ja kapeine katuineen. °
Voisi napparasti yhdistdéd Suomen matkaan _ 51%
o” . . . . vierailun Ruotsiin tai Norjaan ;
Being in this country might change your
Saisi maistaa ja syoda suomalaisen keittion _ 51%

relation to time and space.” parhaita herkkuja

Voisi tehda niita asioita, joita tavalliset
suomalaisetkin tekevat/kasitys suomalaisesta
arjesta ja elamanmenosta

46%

qry H Paésisi nékeméan Suomea sen saaristoa
lt sa /and WhICh haS nOt been veneesta kasin tai laivaristeilylla. _ 42%
eXp/OFE?d much and ,feel great in Voisi viettaa kesalomaa perisuomalaiseen tyyliin:
h I h h asua mokissa jarven rannalla luonnon keskella, _ 42%
those places where no man has saunoa ja nauttia suomalaisia ruokia ja juomia
” Péaasisi tutustumaan Suomen tarkeimpiin
Stepped before' rakennuksiin, historiallisiin kohteisiin, _ 42%
monumentteihin, museoihin yms.
Voisi kokea syksyn variloiston Lapin luonnossa _ 1%
(ruska) ?
Voisi yhdistéda kaupunki- ja luontokohteet _ 41%
matkalla Suomeen ’
Péaésisi tapaamaan suomalaisia ihmisia ja ehka _ 40%
(o]

ystavystyisi heidan kanssaan



SUOMESTA TOIVOTUT KOKEMUKSET JA ELAMYKSET 2/2
(% Suomesta kiinnostuneista)

Kokemukset & °

20% 40% 60% 80%

>

Voisi ylittd& napapiirin ja sanoa olleensa arktisella _ 40%
Elamykset |
Voisi kavella jatyneen jarven paalia [N 40%
Voisi rauhoittua ja kerata voimia luonnossa _ 39%
Saisi tietdd, milta tuntuu lahes téydellinen _ 39%
hiljaisuus keskella ei mita&n °
Paasisi kokemaan aidon suomalaisen _ 38%
saunaelamyksen ?
Pé&asisi metsaan istumaan kaikessa rauhassa _ 35%
nuotion &éressa ?
Saisi kokea luonnon laheisyyden itsed _ 33%
kiinnostavan aktiviteetin yhteydessa. ?

Voisi tutustua paikalliseen kulttuurin

0,
omatoimisesti _ =
Paésisi kasitykseen Suomesta idan ja lannen - 25%
kulttuurien kohtaamispaikkana ja sekoituksena °
P&aésisi saunasta avantoon - 21%
Voisi nppérasti yhdistad Suomen matkaan o
vierailun Viroon tai Venajalle - 055

Paésisi henkilokohtaisesti tapaamaan joulupukin - 14%

Ei mikaan edella mainituista | %

Ei osaa sanoa I 2%



Aktiviteetit
Suomessa

*  Modernille humanistille riittaa "perinteiset” ja
tavalliset turistiaktiviteetit

+ "Soft Adventures” suosittuja kaikkien
keskuudessa

ASIAT JAAKTIVITEETIT, JOITA HALUTTAISIIN KOKEILLA
SUOMESSA 1/2 (% Suomesta kiinnostuneista)

Kiertoajelut/-kéavelyt ja keskukset

Paikalliseen elaméantapaan ja perinteisiin
tutustuminen (esim. kylajuhlat)

% 10% 30% 40% 50% 60%

20%

I Saaristo- tai sisévesiristeilyt

[ 9% I

Koiravaljakot
Poro-ohjelmat
Museot ja historialliset kohteet

Suomalaiseen ruokakulttuuriin tutustuminen

g
I

Rentoutumishoidot

Wild Life Watching

[ 39%

Suomalaisessa saunassa kayminen
Vaellus / patikointi

Moottorikelkkailu

Arkkitehtuuri

Vapaa-ajan tapahtumat ja festivaalit

Tutustua suomalaisiin outouksiin (esim.
eukonkantokisat, suojalkapallo)

Kylpylat
Veneily

Esittava taide: (musiikki, tanssi, teatteri,
ooppera jne)

Marjastus ja sienestys

I o
I
I
I
I
I -
I o



ASIAT JAAKTIVITEETIT, JOITAHALUTTAISIIN KOKEILLA
SUOMESSA 2/2 (% Suomesta kiinnostuneista)

AktiViteetit % 10% 20% 30% 40% 50% 60%
Lumikenkasafarit [ 19%

Su O I I l ess a Ice Breaker Tours [N 18%
Kirjallisuus/valokuvaus/ elokuva/ kuvataide [[RNNNINN 18%

*  Fyysiset aktiviteetit — etenkin talvi — pyoraily /MT6 [T 15%
kiinnostavat huomattavasti harvempaa Huvipuistot ja teemapuistot. [N 7%

«  Suomea ei myoskaan koeta vahvasti Talvikalastus [N 15%
hiihtourheilumaaksi, vrt. kysynta ja tarjonta Melonta [ 14%
Ratsastus ([ 13%

Laskettelu / lumilautailu [ 13%
Design [ 13%
Maastohiihto / hiihtovaellukset [N 12%
Koskenlasku [N 12%
Retkiluistelu/ Luistelu [N 11%
Winter Driving School [ 11%
Kalastus [ 11%

Metsastys [l 4%

Golf [l 4%

Ei mikaan edellisista | %

Ei osaa sanoa [J] 2%






Modernit Humanistit

Tuttua
irtiottoa

kaipaavat
19%

Aktiiviset
perhe-

elamysmat-
kailijat 9%

Visit Finland

Modernit
humanistit

Turvallisesta
seikkailusta
pitavat
27%

Tavalliset
modernit
humanistit
28%

Kulturellit
individualisti
matkailijat
17%




Tavalliset modernit humanistit

Modernit Humanistit 28% =

Tuttua :
irtiottoa Modernit
19%
Aktiiviset
perhe-elémysmatkg{lijat 9% Kulturellit
N Individualisti-
Turvallisesta matkailijat 17%

seikkailusta
pitavat
27%
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Nuoret
luonto-
matkailijat
3%

Skandinavia
fanit 6%



Aktiiviset perhe-elamysmatkailijat 9% (8,1 milj.)

Keskimaaraiseen verrattuna...

LOMAMOTIIVIT (Tekee eniten ja monipuolisimmin lomamatkoja, kaikkia matkatyyppeja) :

Suhtautuvat avoimin mielin kaikkiin uusiin elamyksiin

edellyttavat matkakohteelta kulttuurista mielenkiintoisuutta

ajattelevat, etta lomailun taytyy ennen kaikkea olla vaivatonta ja helppoa

korostavat aktiivisuutta ja vastuullisuutta (vaativia asiakkaita)

hakevat vinkkeja ja tietoa kohteesta “sahkoisesti”

pitavat lomaa mukavana seikkailuna ja irtiottona arjesta

nakevat etukateen hieman vaivaa matkansa takia, kiinnittavat huomiota palvelun laatuun
pitavat siita, etta paasevat matkallaan kontaktiin muiden kanssa

pitavat luontoa ja lilkkkumista tarkeina

eivat juokse tarjousten perassa

KIINNOSTUS SUOMEEN:

ovat modernin humanismin ydinjoukkoa

ovat kiinnostuneita Suomesta huomattavan paljon (82%, joista 44% erittdin kiinnostuneita)
ajattelevat, ettd matka Suomeen voisi hyvin toteutua (60%, joista 23% hyvin tod.nék.)
Joka viides kdynyt Skandinaviassa/ Baltian maissa



Aktiiviset perhe-elamysmatkailijat 9% (8,1 milj.)

Keskimaaraiseen verrattuna...

DEMOGRAFIA

39% asuu puolison ja lasten kanssa

Yliopistotason tutkinto joka toisella

Johtavassa asemassa olevia

Tulevat toimeen erinomaisesti tai melko mukavasti
Miehia 53%

Nuoret, erit 31-35v., 41-45 v.

Matkustavat yksin, puolison, perheen ja sukulaisten

kanssa.

MAAJAKAUMA
Saksa 18 %
Iso-Britannia 22 %
Ranska 12 %
Espanja 19 %
Italia 28 %
Hollanti 3 %

Visit Finland



Aktiiviset perhe-elamysmatkailijat 9% (8,1 milj.)

Keskimaaraiseen verrattuna. .. Erit. Kiinnostuneita tekemddn Suomeen:
Aktiiviloma, hyvinvointiloma, hiihtoloma




Kulturellit individualistimatkailijat 17% (15,3 milj.)

Keskimaaraiseen verrattuna...

LOMAMOTIIVIT (Erit. Kaupunkiloma, kulttuuriloma ja aktiiviloma):

e edellyttavat kohteelta kulttuurista mielenkiintoisuutta

* kannattavat aktiivisuuden ja vastuullisuuden yhdistamista lomaan

e valttelevat massamatkailua,

e ovat keskimaaraista kiinnostuneempia paikallisesta kulttuurista ja elamasta

* laaja-alaisesti kiinnostuneita historiasta ja ruokakulttuurista

e Seuraaminen, oppiminen ja vuorovaikutus paikallisten kanssa on matkan suola
e eivat sijoita luontoa ja lilkkumista oman toivelistansa karkeen

KIINNOSTUS SUOMEEN:

e ajatusmaailmaltaan huomattavan painottuneita moderniin humanismiin,

e ovat huomattavan paljon kiinnostuneita Suomesta (77%, joista 43% erittain kiinnostuneita),
e ajattelevat, etta matka Suomeen voisi hyvin toteutua (42%, joista 19% hyvin tod.nik.)

» Joka viides kaynyt Skandinaviassa/ Baltian maissa



Kulturellit individualistimatkailijat 17% (15,3 milj.)

Keskimaaraiseen verrattuna...

DEMOGRAFIA

41% asuu kaksin puolison kanssa
Yrittajia/ itsendisia ammatinharjoittajia
43% asuu suuressa kaupungissa

Joka viides kokee tulevansa erinomaisesti
toimeen.

Miehia 55%

46 vuotta tayttaneita

Matkustavat yksin tai puolison kanssa

MAAJAKAUMA
Saksa 21 %
Iso-Britannia 21 %
Ranska 11 %
Espanja 12 %
Italia 31 %
Hollanti 4 %

Visit Finland



Kulturellit individualistimatkailijat 17% (15,3 milj.)

Keskimaaraiseen verrattuna. .. Erit. Kiinnostuneita tekemddn Suomeen:
Kulttuurimatkan ja kaupunkiloman




Tavalliset modernit humanistit 28% (25,2 milj.)

Keskimaaraiseen verrattuna...

LOMAMOTIIVIT (Tekee toiseksi eniten lomamatkoja):

e pitavat aktiivisesta ja vastuullisesta lomasta

* haluavat paasta luontoon ja lilkkumaan

e Kiinnostuneita hiljaisuuden kokemisesta ja eramaan rauhasta

e eivat erityisemmin etsi lomasta irtiottoa arkeen, mutta pienta seikkailua
tuntemattomaan

e Hakevat itselleen uudenlaisia kohteita ja matkustavat harvoin samoihin paikkoihin

e Kayttavat hyvakseen matkatarjouksia, mutta kohteen hintatasolla ei ole ratkaisevaa
merkitysta

KIINNOSTUS SUOMEEN:
e ovat keskimaaraisia moderneja humanisteja
* QOvat huomattavan kiinnostuneita Suomesta (77%, joista 36% erittdin kiinnostuneita)

e Eivat pida matkaa Suomeen aivan yhta todennakoisena kuin edelliset kohderyhmat
(38%, joista 10% hyvin tod.ndakoisena)
* Joka kymmenes kaynyt Skandinaviassa/ Baltian maissa



Tavalliset modernit humanistit 28% (25,2 milj.)

Keskimaaraiseen verrattuna...

DEMOGRAFIA
Alle 40 vuotiaita
Matkustavat yksin, puolison tai perheen

kanssa %\%
B

MAAJAKAUMA
Saksa 24 %
Iso-Britannia 16 %
Ranska 14 %
Espanja 17 %
Italia 23 %
Hollanti 6 %

Visit Finland



Tavalliset modernit humanistit 28% (25,2 milj.)

Keskimaaraiseen verrattuna. .. Erit. Kiinnostuneita tekeméiéin Suomeen:
Maaseutuloman ja kiertomatkan




Suuntaa-antava laskuharjoitus

Kun huomioidaan segmentin...
« Koko

« Matkaseurueen koko

» Rahankéaytto

Suomeen matkustamisen
todennakoisyys

... voidaan karkealla tasolla laskea
ryhmien taloudellinen merkitys.

1=Tuttua irtiottoa kaipaavat
2=Aktiiviset perhe-elamysmatkailijat

3=Turvallisesta seikkailusta pitdvat

4=Kulturellit individualistimatkailijat

5=Tavalliset modernit humanistit

Segmentti 1 2 3 4 5
Koko (milj.) 17,1 8,1 24,3 15,3 25,2
Seurueen koko 3,5 3,7 2,9 3,1 3,4
Summa per seurue 3285 4375 3670 3815 3520
Suomeen? % 3 23 5 19 10
Suomeen? lkm. (milj.) 0,51 1,86 1,22 2,91 2,52
Lentoliput (250) 875 925 725 775 850
Jaa kaytettavaksi 2410 3452 2945 3039 2670
Jaa Suomeen (milj.) 1236,3| 6431,5| 3577,6| 8834,8| 6728,7
-

”Kulturellit individualistimatkailijat”




Aktilviset perhe-elamysmatkailijat ja
Kulturellit individualistimatkailijat

 Kulttuurinen mielenkiinto, aktiivisuus ja samat Suomen kiehtovuustekijat
yhdistavat

ltse luonto kokonaisuutena, jarvet, keskiyon aurinko, revontulet, Lappi,
saaristo, metsat

« Hieman muunneltuna osa kulturelleille individualistimatkailijoille tarkoitetuista
tuotteista voi toimia aktiiveille perhe-elamysmatkailijoille ja painvastoin.

« Olennainen ero on aktiivisten elamysmatkailijoiden kiinnostus
luontoliikkumiseen ja osin lapsiperheiden erityistarpeet.






